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Disfrutando en el pais de los monopolios

Lejos de rechazarlos, los mexicanos consienten e incluso apoyan la existencia de
monopolios en el pais.

Datos de la mas reciente Encuesta Nacional en Vivienda de Parametria revelan que siete
de cada diez mexicanos no saben lo que es un monopolio. Si no se entiende el concepto,
entonces tampoco quedan claras cudles son las distorsiones que genera en la economia y
mas dificil es que exista un reclamo social contra los monopolistas.
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Para usted, fqué es un monopolio?
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Concentracion de empresas conun duefio | 5% Concentracicn de empresas con un duefio I 5% Apropiacion del mercade 8%

Empresas muy grandes /dominantes 3% Empresas muy grandes fdominantes % Concentracion de empresas con un dueno &%
Apropiaden del mercade | 3% apropiscién del mercado | 3% Apropiacion del producto | 6%
Apropiacion del producto | 3% . Control absohuts | 6%
Apropiacion del producto ELS .
Emipresas mary grandes fdominantes I 3%

obstruccion de la competenda 3% - -
Obstruccicn de la competenda e concentracion individual I 3%

control abseluto 3%
Concentracion individual | 2% Control absoluto. | 3% Aprogiacidn del poder || 35
Conjunto de individuos | 2% Concentragon individual | 2% Beneficio propio | 3%
Conjunto de individuos I EL

Uiniico proveador de servicios % conjuntoe de individuos. 2%
i N Obstruction de la competencia 2%
Apropiacicn del poder | 1% Unico provesdor de servicios | 2% "
- ) Concentracion de la fiqueza || 2%
Benaficio propio | 1% ic i
Beneficio propio | 1% Las empresas paraesiatales del gobierno 2%
Comcentracion de |a riquera 1% . _ .
q Cconcentracion de la rigueza | 1% Unice proveeder de servicios 1%
Actividad relacionada con la cormupcion | 1% . R . . . .
Actividad reladeonada con la corrupdion | 1% Actividad relacionada con la corrupdon | 1%
Las empresas paraestatales del gobieno | 1%

Una empresa que absorbe ofras empresas | 1% Una empresa que absorbe otrasempresas | 1%
Una empresa que absorbe otras empresas 1% . Un conjunto de empresas 1%

Un conjunito de empresas | 1%
Un conjunto de empresas | 1% Una sociedad | 1%

Otros | 1%
otros | 1% otroz | 2%

Mo sabe 39% Hosabe 0% No sabe | 22%
MO CONEEsTE 7% No contesta 28% Mo contesta 14%

Fuante Parametria: Encussta Nacional an Wivienda / 1200 cas0s / Error [+/-) 2.8% / Dl 7 al 11 da Abril de 2010.

Aun con serios cuestionamientos internacionales sobre la falta de competencia en la
oferta de algunos mercados- como la televisién abierta, telefonia fija y celular, cemento,
refrescos y cerveza-, para la mayoria de los mexicanos el tema del monopolio es algo
desconocido, y a diferencia de lo que podria pensarse, la poblacién se encuentra mas bien
satisfecha con los monopolistas u oligopolistas.

Por ejemplo, el 49% de los mexicanos prefiere que haya pocas empresas cerveceras, el
41% dice lo mismo de los servicios de telefonia fija, el 35% opina igual sobre la televisidon
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abierta y de cable, y un tercio sefiala que es preferible tener a unas cuantas compaiiias en
los sectores de telefonia celular, refrescos, cemento y pan.
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Para los siguientes productos o servicios, digame que prefiere, éQué haya
pocas empresas ofreciéndolos o que existan muchas empresas ofreciéndolos?

Nacional Resto del Pais DF

Muchas Pocas Muchas Pocas Muchas
empresas empresas empresas empresas empresas

Servicio de telefonia fija

Servicio de telefonia celular

Servicio de television
abierta

Servicio de television por
cable

Produccidn y venta de
refrescos

Produceidn de Cemento

Produccion y venta de pan

Produccion y venta de
terveza

Fuente Parametria: Encuesta Madional en Vivienda / 1200 casos / Ermor (+/-) 2.8% / Del 7 al 11 de abril de 2010,

De acuerdo con informacidn de la asociacién civil Al Consumidor, la ex paraestatal Telmex,
proveedora del servicio de telefonia fija, concentra el 85% del mercado; con 461
concesiones de televisién publica, Televisa tiene el 55.7%, y Tv Azteca 39.5%, para las
televisoras pequefias queda Unicamente el 5.35%.

Sin embargo, la poblacidon desconoce esta realidad en México. En el rubro de la telefonia
celular, en el que hay sélo 5 operadores —de los cuales uno tiene 58 millones de clientes-,
el 49% de la poblacién cree que son muchas empresas quienes ofrecen el servicio.
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Y por lo que usted sabe o ha escuchado, éactualmente en México en el mercado de (...) existen pocas
empresas o muchas empresas?

MNacional Resto del Pais

Pocas Muchas Pocas Muchas Pocas Muchas
empresas empresas empresas empresas empresas empresas

Servicio de telefonia fija

Servicio de telefonia celular

Servicio de television abierta
Servicio de television por

cable

Produccion y venta de
refrescos

Produccion de Cemento

Produccidn y venta de pan A0% 55% 41% 55% 6% 61%
Produccion y venta de 7% f— 36% - - -
cerveza
o
s
Fuente Parametria: Encuesta Nadional en Vivienda / 1200 casos / Errer [+/-] 2.8% / Del 7 al 11 de Abril de 2010, rah Tt !

Lo normal es que los monopolistas sean odiados, pero en México podria decirse que son
mas bien aceptados e incluso admirados por algunos, como puede observarse en la
siguiente grafica, donde las televisoras cuentan con una opinién efectiva del 54%.
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Probablemente el éxito de las empresas que concentran una buena parte de los diferentes
mercados del pais se deba a dos factores. Por un lado, la imagen que han vendido como
marca ante la sociedad, y por el otro, el hecho de ofrecer una gran variedad de productos
dando la impresién de que existen muchas compaiiias vendiéndolos en el mercado.

El término “monopolista” viene de los vocablos griegos mono, que significa uno, y polista,
que significa vendedor. Quiere decir un unico vendedor que tiene el control absoluto de
una industria. En México, si bien son pocos los mercados donde existe un solo vendedor —
PEMEX es un ejemplo-, lo que comunmente observamos en los mercados del pais son
oligopolios, en otras palabras, unos cuantos vendedores.

Aunque no se trata estrictamente de monopolios, pues existe mds de uno que ofrece un
servicio, si se trata de concentracion de mercado, condicion que frena la economia y
estanca la competitividad.

De 133 paises, México se encuentra en el lugar nimero 60 del indice Global de
Competitividad 2009-2010 del Foro Econémico Mundial, del mismo continente estdn por
arriba Estados Unidos, Chile, Puerto Rico, Brasil, Costa Rica y Panama.
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La literatura econdmica sefala que la falta de competencia en los mercados genera
ineficiencias, siendo los principales problemas precios mas elevados y una produccién
menor.

Lo anterior, en principio causa malestar en la poblacién, y luego el Estado interviene para
regular el mercado. Sin embargo, en México no sucede asi. Es mas, podria decirse que los
ciudadanos parecieran estar conformes con la situacion que prevalece en los distintos
mercados.

Ante el desconocimiento que existe por parte de la poblaciéon en la materia, toca al
gobierno intervenir para regular los mercados y propiciar un mayor bienestar a la mayoria
de sus gobernados. Pero al hacerlo, indudablemente reducird el pedazo de pastel de los
monopolistas y posiblemente haran lo que esté en sus manos para que no suceda.

Actualmente, en el Congreso de la Union se discuten iniciativas para fortalecer a la
Comisién Federal de Competencia e imponer sanciones econdmicas y financieras para
frenar a los monopolios.

FUENTES:

e PARAMETRIA: Encuesta en vivienda. Representatividad: Nacional. Nimero de
entrevistas: 1,200. Nivel de confianza estadistica: 95%. Margen de error (+/-) 2.8%.
Disefio, muestreo y analisis: Parametria SA de CV. Operativo de Campo: Lumich
Consultores. Método de muestreo: Aleatorio sistematico con probabilidad
proporcional al tamafo. Unidad de muestreo: Las secciones electorales reportadas
por el IFE. Fecha de levantamiento: del 7 al 11 de abril de 2010.

e Al Consumidor AC: http://www.alconsumidor.org

e Foro Econémico Mundial: The Global Competitiveness Index 2009-2010
http://www.weforum.org/en/initiatives/gcp/Global%20Competitiveness%20Report/
index.htm




